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Percepcdo da populacdo em relacéo as caracterisgsoarganolépticas da carne
suina em pontos de venda no municipio de Paragoms®A

Resumo: O objetivo através do estudo foi avaliar a perdepta populacdo de Paragominas quanto
as caracteristicas organolépticas da carne suiaka@des em pontos de venda. O estudo foi
realizado no municipio de Paragominas, Sudestestdml@ do Para. Para a realizacdo do presente
estudo, foram aplicados questionarios a 250 pessodasou-se 0 métodaurvey, para coleta de
dados. O gquestionario foi composto por blocos camyymtas estruturadas com a finalidade de
levantar informacfes do perfil socioecondmico dossamidores e a demanda por produtos de
carne suina. Constatou-se que a cor 35,68% ¢é oigainparametro considerado pela populagéo
como atributo de qualidade, 20,33% preocupa-se @damanho dos cortes, 19,09% se preocupa
com a validade ou periodo de prateleira da cafh®4% dos entrevistados considera a aparéncia
um dos principais fatores de qualidade. Alem dobwbs de qualidade outros fatores também
influenciam no momento da compra, cita-se a higidaelocal 52,07% o principal fator que
influéncia na escolha do produto em determinadalla&eguido do preco 30,17%, conservacao
8,26%, fiscalizacdo 7,44%, praticidade 1,24% e daeento com 0,83%. Conclui-se que o0s
aspectos visuais sdo 0s mais importantes na cosggando os entrevistados. Com relacdo as
caracteristicas sanitarias do ponto de venda de carina a higiene do local é o fator de maior
relevancia na compra do produto.
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Introducao

A preocupacao com a qualidade dos produtos aligiesté uma preocupacao crescente nas
diferentes classes sociais. O consumidor temreado mais exigente na compra dos produtos que
compdem a sua dietdssim, o mercado necessita adequar-se as exigétasasonsumidores que
buscam produtos de alta qualidade (VARGA, 2015).

Os compradores de carne suina tém se preocupadasasuoms particularidades, atentando-se
para os aspectos que indicam a qualidade do alimenestdo cada vez mais criteriosos na hora da
escolha (Silva et al., 2015). Os consumidorespreatia de decisbes de compra da carne suina e seus
subprodutos, utilizam uma série de fatores (premdoracdo, corte, quantidade, teor de gordura
subcutanea e intramuscular, aparéncia da embalagara)avaliar a qualidade da carne (LAWRIE,
2005), além disso, o local da venda da carne sambém € um fator a ser considerado no momento da
compra.

O objetivo através do presente estudo foi avaliperepcdo da populacdo de Paragominas
quanto aos atributos de qualidade e caracterigtecaarne suina avaliados no ponto de venda.

Material e Métodos

O estudo foi realizado no municipio de Paragomifagleste do estado do Para. Para a
realizacdo do presente estudo, adotou-se o métedooléta de dados survey, com perguntas
estruturadas com a finalidade de obter informag#oesa demanda de carne suina no municipio. O
meétodo de survey € eficiente para a menor interégmédo entrevistador nos resultados obtidos,
garantindo que os dados coletados apresentem rgeaor de veracidade e confiabilidade da
pesquisa (GIL, 2008; FORZA, 2002). A definicdo donero de entrevistados (n=250) se baseou
em amostras infinitas e um erro amostral maximo5#e para a populacdo de 108.547 mil
habitantes (IBGE, 2016).

Os entrevistados foram escolhidos aleatoriameatdrel os consumidores de agougues,
feiras-livres, mercados e boutique de carne, ogsqaaponderam as perguntas relevantes ao tema
proposto. As entrevistas foram realizadas durastemeses de janeiro e fevereiro de 2017,



IV Congresso de Zootecnia da Amazdnia
V Seminério de Ensino de Zootecnia da Amazo6nia
[Il Encontro de Pés graduacdo em Zootecnia da Aniazd
f r Il Encontro de Zootecnistas da Amazonia
Dias 12,13 e 14 de Outubro de 2017

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DA AMAZONIA Paragominas - Para

realizadas por uma equipe de sete pessoas treipadas aplicacdo dos questionarios. Os dados
foram tabulados utilizando o office Microsoft Ex®ek posteriormente foram feitas as analises
estatisticas descritivas.

Resultados e Discusséo

Em relagédo aos principais atributos consideradomomento da compra (Figura 1), a cor
35,68% € o principal atributo considerado pela pag@io como atributo de qualidade, 20,33% se
preocupam com o tamanho dos cortes, 19,09% se ymawoccom a validade ou periodo de
prateleira, 14,94% consideram a aparéncia como esnpdncipais fatores de qualidade, 4,57%
considera o odor um fator importante, 2,90% e %,48onsideram a marca e a textura
respectivamente. Os resultados encontrados suggrema populacéo ainda considera os aspectos
visuais como o principal parametro de qualidadeagumotiva no momento da compra, o que pode
ser motivado pela facilidade de identificacdo,y& ge modo geral os cortes carneos estao dispostos
nas gondolas dos acougues e feiras livres.

Figura 1: Percepcdo da populacdo quanto aos asilnié qualidade da carne, considerados
no momento da compra no municipio de Paragomiraag, P017.
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Além disso observa-se que a que a populacdo n&adeoa os principais indicadores de
gualidade para a escolha do produto, sendo queimchextura e validade poderiam auxiliar na
escolha de um produto de qualidade, pois podemmeeros manipulados, quando comparado com a
cor do produto.

Figura 2: Preferéncias dos consumidores em mlagacaracteristicas do produto e do
ponto de venda no municipio de Paragominas, Paid, 2
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Além dos atributos de qualidade outros fatores tamimfluenciam no momento da compra
(Figura 2), sendo a higiene do local 52,07% o paldator que influéncia na escolha do produto
em determinado local, seguido do preco 30,17%, etwagdo 8,26%, fiscalizacdo 7,44%,
praticidade e atendimento com 1,24% e 0,83%. Osddd estudo corroboram com os de Santos et
al. (2012) em que relatou em estudos realizadodtaees semelhantes em Rio Largo-AL.

Conclusbes

Conclui-se que os consumidores da carne suina micipio de Paragominas-PA possuem como
principais parametros na compra 0s aspectos vipe#asfacil visualizagdo em gondolas nos locais
de venda, indicando que a populacdo ainda nadestanstruida quanto a qualidade dos produtos.
No entanto, os entrevistados evidenciam a preoé&mpapm ambiente em que o produto se
encontra, fato esse que estd associado a maioa lpeég higiene do local do que o preco do
produto comercializado, mostrando a exigéncia dswmidor quanto as caracteristicas sanitarias
desse produto.
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