Grandes objetos versus objetos de grandeza cidada em contextos de megaeventos:
apontamentos tedrico-conceituais

INTRODUCAO

Quais devem ser os legados dos megaeventos em nossas cidades? A partir dessa questdo, este
trabalho problematiza, sendo de maneira aproximativa, a realizacdo de eventos de grande porte nas
cidades contemporineas, marcadas por um forte quadro de desigualdades socioespaciais. Ademais,
analisa a importincia de se pensar o legado dessas iniciativas para além de grandes obras de
infraestrutura que, por vezes, pouco dialogam com a cidade e em quase nada acrescentam no que diz
respeito a garantia de cidadania as popula¢des citadinas.

Assim, no ambito desta tematizagao, discute-se o que sdo os megaeventos (Curi, 2013; Viana,
2019) e suas respectivas materializacdes no espago, aqui entendidas com apoio em Santos (1995) como
“grandes objetos”, estabelece-se uma critica ao aprofundamento das desigualdades propiciado por essas
iniciativas nas cidades e sugere-se a importincia de se pensar em outros objetos como legado dos
megaeventos; objetos cujo destaque € definido mais pela grandeza cidada (Santos, 2014) de suas acdes
do que pelo marketing urbano (Sanchez, 2010) estabelecido e pela grandiosidade de suas formas na

paisagem citadina.

MATERIAIS E METODOS

A pesquisa foi realizada, principalmente, com apoio em levantamento e revisdo de bibliografias
atinentes a discussdo dos megaeventos, particularmente no Brasil, dos grandes projetos urbanos e a
configuracdo material deles no espacgo, os chamados “grandes objetos” e, por fim, da relagdo territério
e cidadania, de modo a chamar a atenc¢do para a criagdo de fixos sociais publicos comprometidos com

as reais demandas da sociedade como legado dos eventos de grande porte.

RESULTADOS

Como a propria terminologia sugere, megaeventos sao iniciativas de grande porte concebidas
para a promog¢do de algum evento, seja ele de natureza social (como as primeiras edi¢des do Férum
Social Mundial), esportiva (Copa do Mundo, Jogos Panamericanos, Olimpiadas etc.) ou, mesmo,
climatica, como a Conferéncia das Na¢des Unidas sobre as Mudangas Climdticas (COP), a qual, em
2025, serd realizada na cidade de Belém (PA), em plena Amazonia. Nesse sentido, desde o seu antncio
até a sua finalizacdo, acrescenta-se que um megaevento possui rebatimentos multiescalares que
envolvem o locus de sua realizacio, evidentemente, mas também a regido e o pais que, de forma geral,

os sedia, dada a repercussao internacional constituida em torno do evento.



Conquanto trate de eventos esportivos em sua argumentacao, Curi (2013) pondera que, dentre
outras questdes, os megaeventos geralmente ensejam melhorias a imagem da cidade-sede do evento,
tornando-a mais atrativa a colaboragdes e investimentos econdmicos nacionais e internacionais. Em
nome dessa iniciativa, cria-se um verdadeiro estado de excecdo no planejamento urbano (Viana, 2019)
e as cidades sdo submetidas as priticas de uma gestdo neoliberal (Harvey, 2020) muito peculiar ao
planejamento dito estratégico (Sdnchez, 2010). Nesse processo, assiste-se ao aprofundamento de uma
urbanizagdo corporativa (Santos, 2013) produzida por modelos econémicos e politicos de espaco
(Santos, 2014) que definem tanto a localizacdo quanto a oferta/distribui¢io de equipamentos e servigos
sociais nas cidades, mormente em &reas centrais e/ou diretamente ligadas ao evento, negando, assim, a
cidadania a ampla parcela da populacéo citadina, como também discute Santos (2014).

Nesse particular, adverte-se que os megaeventos constituem (ou ao menos deveriam constituir)
“janelas de oportunidades” para a realiza¢do de mudancas estruturais nas cidades (Viana, 2019). Porém,
ancoradas na promog¢do de grandes projetos urbanos e seus “grandes objetos” (Santos, 1995), as
estratégias de desenvolvimento urbano inerentes aos megaeventos acabam promovendo uma
seletividade espacial nas realidades-objeto do evento, dada a concepcdo de obras (parques urbanos,
estadios, centros de convengao etc.) mais inclinadas ao marketing urbano e pouco comprometidas com
as reais demandas da populacdo local, como se, face aos problemas existentes no cotidiano das cidades,
o empreendimento desses esfor¢os pontuais de requalificagdo e “preparagdo” desses espacos fossem
mais prioritirios do que a construcdo de hospitais, creches de tempo integral e/ou a realizacdo de
saneamento bésico.

Ao passo em que a materializacdo desses “grandes objetos” (Santos, 1995) — sobretudo nas areas
de lazer e de negdcios — € priorizada pelo Estado em sua parceria com o mercado, com o objetivo de
exaltar o potencial econdmico e turistico das cidades-sede de megaeventos, tornando-as atrativas ao
capital e seus investidores (Curi, 2013), h4, contraditoriamente, forte negligéncia de sua parte em relagdao
as demandas populares por equipamentos e servigos essenciais a reproducdo das sociedades locais. Esse
processo, por sua natureza, aprofunda o quadro de desigualdades e de segregacdo socioespacial nas
cidades contemporaneas e revela o modus operandi dos modelos econdmicos e politicos de ordenamento
territorial que, de maneira perversa, voltam-se a obtencdo do lucro e ao atendimento de interesses
politico-partidérios.

E assim que, como contraponto aos “grandes objetos” derivados dos megaeventos, chamamos
a aten¢do para a importdncia de se pensar em outros objetos, sobretudo no que diz respeito as ditas
melhorias que eventos de grande porte deixam nas cidades enquanto legado. Assim, ao problematizar a
relacdo entre territério e cidadania, Santos (2014) elabora que a localiza¢do das pessoas no territério

revela-se como um produto da combinacio entre for¢as de mercado e decisdes de governo, de modo que



os reclamos verdadeiramente sociais (saide, educacdo, seguranga publica etc.) sdo atendidos sendo
residualmente, isto €, com o que sobra de outras prioridades situadas no plano do econémico, do politico
e do que é “estratégico” para a cidade; prioridades essas definidas pela pressdo da modernidade e do tdo
propalado “progresso”.

Nesse sentido, Santos (2014) sugere a relevancia de se pensar em um modelo civico de territério
que subordine os modelos econdmicos e politicos e esteja empenhado na “geografizacio da cidadania”.
Isso porque, de forma concreta, o modelo civico assenta-se distribui¢cdo de equipamentos e servigos
publicos que priorizem ndo apenas as dreas mais abastadas e bem equipadas das cidades, mas, sobretudo,
as dreas dramaticamente definidas por um “vazio de cidadania”, ou seja, pela falta de unidades de satde
em pleno funcionamento, de escolas bem estruturadas, com merenda de qualidade aos alunos e
profissionais bem remunerados, de segurancga publica, de moradia digna e de ruas com boa infraestrutura
urbana (saneamento, pavimentacio, iluminacgdo etc.). Trata-se, portanto, de uma forma de ordenamento
territorial concebida para atacar as assimetrias derivadas de economicismo abstrato que instrumentaliza
o espaco em favor de interesses corporativos.

Com base nesses raciocinio, argumenta-se que toda e qualquer proposta/estratégia de
desenvolvimento urbano pensada para as cidades, sobretudo em contextos de megaeventos, deve, em
nossa leitura, ser orientada primordialmente pela “geografizacdo da cidadania”, isto é, pela justa
distribuicdo de bens e servigos publicos no territério (pressuposto basilar do modelo civico) (Santos,
2014), de modo a atender a todos os individuos citadinos, em especial, aqueles que vivem em dareas
marcadas por fortes desigualdades socioespaciais.

Dessa maneira, como legado dos megaeventos, sugere-se que no lugar de “grandes objetos” as
estratégias de desenvolvimento urbano deem centralidade a importancia/constru¢do de “objetos de
grandeza cidadd” nas cidades-sede desses eventos, ou seja, fixos publicos criados como expressdes da
“geografizacdo da cidadania” no territério (Santos, 2014) e que, por isso, destacam-se mais pelo

potencial cidaddo de suas a¢des do que pela grandiosidade que eventualmente apresentam na paisagem

citadina, como no caso dos “grandes objetos”, envolvidos pelas iniciativas de marketing urbano.

CONSIDERACOES FINAIS

A cidade de Belém (PA) apresenta enormes desafios urbanos e, no ano de 2025, sediard a 30*
edi¢do de um dos maiores eventos mundiais voltado as discussdes sobre a questdo climdtica, a COP.
Entendendo-a como um megaevento, sustenta-se a importancia de que as estratégias de desenvolvimento
urbano pensadas para Belém por ocasido da COP-30 possam valorizar iniciativas que, de fato,

fortalecam a realizacdo da cidadania nesta cidade amazonica.



Nesse sentido, a proposi¢ao conceitual dos “objetos de grandeza cidadda”, em construgdo,
parece-nos constituir um ponto de partida importante para que pensemos em um legado verdadeiramente
necessdrio para as cidades-sede de megaeventos, e ndo apenas grandes projetos urbanos e seus “grandes
objetos” que embelezam apenas parcialmente a cidade e, no mais das vezes, contribuem para o

aprofundamento de processos excludentes nesses espagos.
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